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关于环境署 

成立于 1972 年的联合国环境规划署是联合国系统内关于环境问题的喉舌。环境署作为一个促进因

素，提倡者，教育者和推动者促进全球环境的合理利用与可持续发展。国际社会在 1995 年通过的环

境署保护海洋环境免受陆源活动污染全球行动计划（全球行动计划）“旨在通过促进各国履行其保

持和保护海洋环境的职责以防止陆源活动造成的海洋环境退化。” 

 

关于海洋垃圾全球伙伴关系 

海洋垃圾全球伙伴关系 (GPML)是一个新的全球伙伴关系，作为一个协调论坛，它汇聚了在同一领

域工作的各种组织，并鼓励政府、非政府组织、科学家和学术界在海洋垃圾问题上进行合作。这个

由环境署牵头的新的伙伴关系是于 2012 年 6 月在里约热内卢召开的里约+20 会议期间举行的一次

启动仪式上宣布的。它在火奴鲁鲁战略的基础上通过减少和管理海洋垃圾作为其主要目标，以求保

护人类健康和全球环境。参加或更多了解 GPML请访问 www.gpa.unep.org 或按地址 gpml@unep.org

联系（环境署/全球行动计划）秘书处。 

 

关于塑料披露项目 

塑料披露项目邀请各个组织计量、管理、披露塑料的使用情况并受益于对塑料的更可持续的使用。

它追求这样的世界，其中，塑料为消费者和企业增加价值而不对环境造成负面影响。塑料披露项目

要求各个组织提交关于塑料和塑料废物生产、使用、处理和管理情况的年度报告。通过计量流经一

个组织的塑料的数量，可通过减少成本和废物、新设计、新材料、以及更好的回收利用来提高效

率。通过审查材料是如何管理的，各组织可清楚地认识到风险并抓住其竞争对手可能错过的机会。

通过披露，各组织展示其领导能力，并在雇员参与、供应商管理、顾客忠诚度、以及获得资本等方

面得到益处。最初的设计是为大型企业，一些机构，如医院、大学、政府机关、体育场、俱乐部、

活动、运动协会和运动队参加和受益。欢迎感兴趣者按地址 info@plasticdisclosure.org 联系塑料披露

项目。 

 

关于海洋恢复联盟 

海洋恢复联盟是一个以香港和加利福尼亚为基地的非营利组织。它致力于引导创新、技术、创造力

和合作以共同解决海洋以及我们更广泛环境所面临的某些问题。海洋恢复联盟有三个专注于塑料废

物问题的全球项目，即，塑料披露项目和全球警报 – 这两个项目都宣布为克林顿全球倡议项目；

以及塑料论坛 – 一场关于如何在消费者使用“前”和使用“后”以新的方式利用塑料的富于创造

性的探讨。 

 

关于 TRUCOST 

在过去超过 12 年的时间里，Trucost 一直在帮助各个公司、投资者、政府、学术界和思想领袖了解

依赖自然资本的经济后果。我们的世界领先的数据和洞察力使我们的客户能够查明各公司、产品、

供应链和各项投资对自然资本的依赖程度；管理因商品价格不稳定和日益增加的环境成本所带来的

风险；并最终建立更可持续的商业模式和品牌。我们方法的关键是我们不仅对自然资本的依赖度进

行定量，而且还对其定价，帮助我们的客户从商业角度了解环境风险。 

http://www.gpa.unep.org/
mailto:欢迎感兴趣者按地址info@plasticdisclosure.org
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执行摘要 
 

 

目标 

塑料是现代社会最有用和最重要的材料之一。没有因塑料而实现的范围广泛的产

品和技术，我们的生活几乎不可想象。塑料保存和保护食品和药品，帮助我们过

上健康的生活。塑料被用来制造电子器件，如把人们联系起来的电脑和智能手机

等， 通过在车辆中使用塑料，有助于提高运输的燃料效率。与替代物相比塑料的

多用途性和低廉的价格使得这种材料的市场迅速增长。1,2      

 

但塑料的环境影响不容忽视。有关塑料对世界生态系统的影响的关切日益增加。

海洋野生生物特别脆弱，并因被塑料缠绕和吞食塑料而受到伤害。塑料微粒可能

将毒素转移到食物链中。野外、街道和海滩有越来越多被丢弃的塑料瓶、塑料袋

和其他垃圾。塑料的制造工艺使用如石油等不可再生的资源，并向大气中排放造

成气候变化的温室气体。另外，塑料中使用化学添加剂可能对人体健康有害。所

有这些影响越来越引起各利益相关方的注意，如非政府组织、国际机构、政府和

一般公众。3,4,5,6
 

本报告的目标是帮助各公司管理与使用塑料相关的机会和风险。它清晰阐释了各

公司在设计、运营和供应链中更好地计量、披露和管理塑料使用的商业案例。本

报告把使用塑料的实际影响转化为货币金额，以量化并使读者更好地了解此类影

响的规模。如果这些外部影响通过监管升级、市场份额损失、或原材料和能源价

格上涨等机制作用到公司内部，这种度量可被视为一家公司当前的在险价值。这

种度量也有助于公司了解以环境可持续的方式使用塑料能给包括股东在内的各利

益相关方带来的机会的规模和切实益处。 

 
方法 

塑料的使用造成环境和社会影响。例如，焚烧报废塑料与大气污染影响相关。应

用“自然资本评估”使这些影响以货币形式表示，反映出所造成损害的规模。总

价值或“自然资本费用”表明了如果公司内部消化与其当前做法相关的各类影

响，则须承担的财务成本。这些成本还可以被纳入商业和投资决策的考虑因素。 

为了量化塑料影响的自然资本费用，高级别方法学遵循六个步骤：部门选择、塑

料使用定量、范围和边界选择、影响定量、自然资本评估和应用。 

与任何创新研究一样，存在一些限制。例如，虽然包括了上游生产塑料原料的影

响，但制造阶段的影响因其多样性而被排除在外。下游影响，特别是被丢弃进入

海洋的塑料废物的影响可能被低估，因为缺少健全的数据和科学研究，如有关微

粒塑料影响的研究。 

最后，本报告只着眼于塑料。识别替代物并将塑料的影响与每一种替代物的影响

进行对比则超出了本研究的范围。例如，本报告中没有考虑因塑料瓶运输重量轻

而减少的温室气体排放，或者玻璃的高再用率和低毒性。 

 

结果 

分析查明了那些密集使用塑料的公司所面临的一系列风险和机会。机构投资者

通过所持有的此类公司的股份以及所提供的项目融资也面临着相同的风险和机

 

本研究是由自然资

本分析者 Trucost

代表塑料披露项目

(PDP)进行的。本

研究得到了联合国

环境规划署和海洋

垃圾全球伙伴关系

(GPML)的支助。 
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会。例如，养老基金有保护其投资价值的受托责任。 

相关风险包括更严格的环境立法的影响，如禁止一次性塑料袋，碳价格计划和

化学品管制，环保活动人士针对某些品牌与塑料垃圾的联系而发起行动、从而

使品牌声誉受到损害，清理费用以及因资源稀缺和价格变动造成的塑料供应链

中断。相关机会包括通过更有效地使用塑料来削减成本，通过将塑料回收作为

一种有用资源的“闭环”商业模式开发新的收入来源，以及通过展示更可持续

的产品而赢得顾客。 

通过重点聚焦 16 个普遍使用塑料的消费品行业，本研究查明了塑料使用最为

密集的相关领域。数据按部门分列，并被划分为在商品和包装中直接使用的塑

料和在供应链中间接使用的塑料两类。这些信息提供了宝贵的洞见，有助于企

业有针对性地改善塑料管理。 

玩具、体育用品和耐用家庭用品部门每百万美元收入所对应的用于产品的塑

料使用量最多。软饮料、个人产品和医药部门在包装上使用塑料最密集。零

售、餐馆和烟草部门每百万美元收入所对应的用于供应链的塑料使用量最

多。这种情况可由它们处在供应链下游位置以及它们对农业部门的依赖程度

来解释。 

 

然后，本研究通过用自然资本费用表示塑料使用量，分析了各类公司所面临

的上述风险和机会的情况。结果表明，消费品行业使用塑料的自然资本总费

用每年超过 750 亿美元。按部门细分，食品行业是这笔费用最大的贡献者，

占自然资本总费用的 23%（见图 1）。结果还显示了每一部门的自然资本强

度 – 或每百万美元年收入所对应的自然资本费用。玩具部门的自然资本强

度最高，达收入的 3.9%。 

 

图 1：一些部门的自然资本总费用和强度 
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大约相当于 8000 多万吨塑料。Trucost 的计算源自，但不限于，世界银行[7]; 塑料欧洲  [8]; 欧盟统计局[9], 和美国联邦环保局 [10] 数

据集 (全套参考文献和方法见本报告的附录 3 和 4)。 

 

自然资本总费用 风险收入的百分比 

自
然

资
本

总
费

用
（

百
万

美
元

）
 

750 亿

美元 
消费品部门每年

因使用塑料造成

的自然资本费用  
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这些研究结果对企业具有重要影响。一方面，在食品、软饮料和非耐用家庭

用品部门经营的公司的自然资本费用绝对值最大，因此此类公司更有可能由

于其与塑料的环境影响、特别是包装垃圾的联系而面临声誉和法律风险。另

一方面，在玩具、体育用品和鞋类部门经营的公司的自然资本强度最高，意

味着其收入处于风险中的比率较高。如果此类公司不得不内部消化其使用塑

料所造成影响的全部费用，则可能由于经济、声誉、法律和其他风险，或错

失相关机会，而导致自身价值严重受损。 

本研究根据各部门所制造的产品的寿命对各部分使用塑料的自然资本费用

进行了比较。在食品和非耐用家庭用品等部门从事制造一次性塑料产品和

使用塑料包装的企业可能比那些在诸如汽车和体育用品部门经营的企业—

—其产品的寿命相比而言长得多——面临高得多的风险。这是因为，考虑

到材料具有耐久性，而制造出的各类产品和包装的使用寿命较短，在这些

例子中塑料的使用效率可能不高。 

本研究深入研究并评估产品和包装中使用塑料的主要可定量影响。它依赖

于目前最好的可用研究。然而，由于是这一领域的新生学科，若干已知或

可能的影响还不能被充分评估，特别是对一些下游的影响，即与丢弃和处

置有关的影响更是如此。 

根据目前的了解，在所有消费品部门，超过 30%的自然资本费用来自供应

链上游原材料开采和塑料原料制造产生的温室气体排放。最重要的下游影

响是海洋污染，其自然资本费用至少为 130 亿美元（见图 2）。本研究首

次应用自然资本评估对塑料的海洋环境影响进行估值。Trucost 通过收集和

分析有关塑料对海洋生态系统影响的学术研究，对其现有的建模技术进行

补充。上述影响包括渔业和旅游业遭受的经济损失以及清理海滩花费的时

间。 

 

图 2：海洋中塑料的自然资本总费用（美元）和各部门对自然资本总费用的贡献率 
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海洋费用 对自然资本总费用的贡献率 
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每年因丢弃塑料垃
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统造成的自然资本
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自然资本总费用大约相当于 8000 多万吨塑料。Trucost 的计算源自，但不限于，世界银行[7]; 塑料欧洲 [8]; 欧盟统计局[9],  

和美国联邦环保局 [10] 数据集 (全套参考文献和方法见本报告的附录 3 和 4)。 
 
 

由于背景情况和管理办法不同，塑料的影响因地各异。如果公司在亚洲

购买塑料或处理报废塑料，则面临比在北美洲、欧洲或大洋洲购买塑料或

处理报废塑料更高的自然资本费用。这是由于亚洲制造业的污染强度较

高，且缺少足够的废物管理设施。鉴于亚洲各经济体的增长，这一研究结

果值得关注。本研究的局限是没有考虑跨境废物贸易。某些地区的下游或

报废阶段的自然资本费用（如大洋洲将其部分废物运往其他国家）就可能

被低估。  

本研究着重于塑料的绝对影响，没有与任何替代物进行比较。然而，应注

意的是，近期受美国化学理事会（ACC）和塑料欧洲等塑料制造商协会委

托进行的研究表明，一些重要的益处（在能源使用和温室气体排放方面）

与塑料的使用（主要在包装上）相关，如减少粮食浪费和降低运输的燃料

使用。11,12  类似地，本报告表明， 目前的废物回收利用和能源回收做法使

消费品企业每年得以节省约 40 亿美元。重点不应是系统地弃用塑料，而

应是以高效和环境可持续的方式使用它。 

通过回收利用等良好的塑料管理做法，每年为消费品企业节省 40 亿美

元。 

其中超过四分之一是通过食品部门的相关举措实现的,17%来自软饮料部门。 
 

本研究评估了 16 个目标部门中每个部门按收入衡量规模最大的公开上市公

司 – 共计 100 家公司。利用行业数据、模型、以及任何针对该公司披露的

情况，对每个公司的塑料使用进行了估算。报告含 16 项分析，提供了具体

部门的结果和对公司一级的深入看法。  

本研究还说明了各公司是否披露有关塑料的信息。由于披露水平低，多数

数据系基于模型，因此应仅被视为示意性规模。随着塑料的影响日益突

出，公司股东可能期望公司提高披露水平。例如，此类信息对向有兴趣保

护其投资价值的机构投资者进行告知有所助益。资产管理者可与这些公司

联系，以便了解它们计划如何管理塑料的风险和机遇。 

 

有关塑料的披露水平低。100 家被评估的公司中，只有大约半数报告了至少

一项关于塑料的定量数据（见图 3）。披露率差别很大，在鞋类和体育用品

部门没有公司报告任何可用的定量数据点，相比之下，在耐用家庭用品部门

有 88%的公司、在个人产品部门有 77%的公司报告了可用的数据点。定量数

据点有很多类，从每年公司使用塑料的总量到由于一项回收利用举措而节省

的塑料吨数不等；数据覆盖情况差别很大，并且往往覆盖不足。即使一家公

司被归类为“披露者”，这也可能意味着该公司只披露了一个覆盖有限的数

据点。可利用的披露数据被用在研究中。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

40 亿 

美元 
回收利用等良好的塑

料管理做法为消费品

公司节省的金额。 

 

其中超过四分之一是

通过食品部门的相关

举措实现的，17%来自

软饮料部门。 
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图 3：至少披露一个数据点的公司的百分比 
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Trucost 的计算源自各公司的公开披露（全套参考文献和方法见本报告的附录 3 和 4）。 

 
 

目前，一个部门的披露率与它的塑料强度或因塑料产生的绝对自然资本费

用之间没有相关性。这意味着，那些因为与塑料有关的立法、竞争和消费者

需求方面的原因而导致其收入面临最大风险的部门有必要考虑更透明地披露

它们正在如何管理这一潜在重大问题。这还说明，推动披露的可能更多的是

立法和声誉等外部因素，而非公司内部对风险和机遇的了解。 

披
露
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少
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建议 

根据上述研究结果，本研究对公司提出了一系列建议。 

采取行动降低塑料的风险，与此同时受益于相关机遇，这首先涉及到提高公司执行

委员会的认识。本研究的结果提供了必要信息，构成了董事会批准相关行动的商业

理据。研究建议各家公司制订一项减少塑料影响的战略，包括设定各项有期限的目

标。 

公司可通过改善其对塑料的计量、管理和披露做法来缓解与塑料相关的风险，并利

用相关机会。在初期，这意味着计量和报告它们对塑料的使用情况，就像许多公司

已经在碳排放和其他环境影响方面所做的那样。旨在支持公司以标准化的方式开展

此项工作的最佳实践框架包括塑料披露项目。 

为了正确识别风险和机会并对其进行妥善管理，本研究建议公司大力提高其收集

和报告的塑料信息的数量和质量。相关数据包括在一家公司的运营过程中和供应

链中所使用的塑料的吨数。这项数据可按不同类型的塑料进行细分，如饮料瓶使

用的聚酯和汉堡盒使用的聚苯乙烯，以及回收利用的塑料或使用的生物塑料的数

量（虽然生物塑料未必总是有益于环境的传统塑料的替代品）。公司还可披露塑

料是如何在产品和包装中得到使用的。报告报废后塑料的归宿也具有相关性，如

是否在填埋场处置或进行有能源回收或无能源回收的焚烧处置，或是否被回收或

再使用。 

通过公开报告有关塑料管理的信息，公司可向包括政府、投资者和活动团体在内的

利益攸关方证明，它们对其所肩负的环境责任本着严肃认真的态度。率先报告的公

司将被视为在该问题上的领导者，因此最有可能获得信任。 

从长远来看，关于塑料问题的进展可能要求各公司努力发展伙伴关系。本研究提

出的建议确定了一系列组织，并提出了广泛的合作领域，其中包括与政府共同发

展有效的立法和废物管理基础设施，特别是在发展中国家。创新常常要求供应链

各个环节上的参与者共同合作，并且可能需要一个官方机构发挥协调作用。公司

也可支助研究机构的工作，以加深我们对塑料在环境中的影响的认识。 

一项可采取的行动的例子是通过改进设计来减少产品和包装中所使用塑料的重

量。公司还可转而使用回收的塑料并成立合资企业以确保足够的供应。另外，公

司可探索生物塑料的潜力，尽管围绕其利弊尚存在诸多不确定性。塑料使用者可

就逐步淘汰有害物质等问题与供应商合作。 

本研究包含了若干家公司努力实施有关塑料管理的良好做法的案例研究，包括露

诗化妆品公司、苹果公司、戴尔和惠普公司、和可口可乐软饮料公司，以及提高

意识的举措，通过创新收集和重新使用海洋塑料（例如，界面和方法）。 

 
 
 
 

 
 
 
 

 

对公司的主要建议： 

 
• 在执行委员会一级提高对塑料的风险和机会的认识。 

• 计量塑料在产品、包装、运营和供应链中的使用并在年度报告中以及通过例如塑料披露项目等渠道公布结果。 

• 承诺减少塑料的环境影响并设定有期限的具体目标以确保总体目标的实现。 

• 创新产品和工艺以提高资源效率和增加对塑料的回收。 

• 与政府合作制定法规以促进对塑料实行可持续管理，如通过生产者延伸责任和废物管理基础设施，特别是在发展中国

家。 

• 与学术单位和自然保护团体合作，支持数据收集和进一步研究塑料的影响，特别是在海洋环境中的影响。 

对塑料的披露程度 

很低 
在 100 个被评估的

公司中只有不到 

半数 
的公司报告了一项

或几项相关的定量

数据 
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  联系方式 
 

 

塑料披露项目 

电话: +852 8197 7378 

电子邮件: info@plasticdisclosure.org 

网址：www.plasticdisclosure.org 

 
 

TRUCOST 

电话: +44 (0) 20 7160 9800 

电话: +1 800 402 8774 

电子邮件: info@trucost.com  

网址：www.trucost.com 

 
 

环境署 

保护海洋环境免受陆源活动污染全球行动计划 

（全球行动计划）秘书处 

  电子邮件: gpa@unep.org  

网址：www.gpa.unep.org 

mailto:info@plasticdisclosure.org
http://www.plasticdisclosure.org/
mailto:info@trucost.com
http://www.trucost.com/
mailto:gpa@unep.org
http://www.gpa.unep.org/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     


